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CARACTERIZACION DE LA MUESTRA

CERTIFICACIONES Y POLITICA DE CALIDAD:
Certificado A50/000005 segun Norma ISO 20252:2019

Certificado 21655-ISN-001 segiin Norma ISO 27001 LOS VIAJES EN VERANO 2025
Cdédigo ICC/ ESOMAR

vistema |+A de Calidad de Captaciones (SACC) INTERES POR MADRID COMO DESTINO TURISTICO

ACTIVIDADES EN ESPACIOS NATURALES

La Calidad es un objetivo, una estrategia y un rasgo de identidad
para todos los que componemos Analisis e Investigacion.

La busqueda constante de la calidad y valor afiadido en nuestros
servicios nos permitird lograr la satisfacciéon de los clientes, la
rentabilidad de nuestra empresa y una posicion de liderazgo
cualitativo en nuestro sector.




FICHA TECNICA

* El universo del estudio son viajeros que han realizado al menos dos viajes el pasado afno residentes en la Comunidad
de Madrid.

 La recogida de informacion se realizo con un cuestionario autoadministrado en linea a través de un panel de
Internautas.

* El disefio de la muestra se ha realizado con afijacion proporcional segun areas de la Comunidad de Madrid cruzadas
por sexo y edad.

* La muestra obtenida fue de 600 entrevistas.
* Las encuestas fueron cumplimentadas entre el 6 y el 17 de marzo de 2025.

* El error muestral para los datos globales es de + 4,07 desde el supuesto de un
muestreo aleatorio simple, en el caso de mayor incertidumbre
posible (p=g=50%) y con un margen de confianza del 95,5.

» Los resultados han sido ponderados atendiendo al area de residencia, sexo y edad.

Nota: En este documento se incorporan las bases sin ponderat; que son realmente las encuestas realizadas: ¢
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Distribucion segun Edad

De 18 a 29 anos

MEDIA De 30 a 44 anos

anos De 45 a 64 aios

Mas de 64 afios

46

32,0
13,6
18,6
15,0
78 9,8
‘ 1,3

Universitario

Nivel de estudios

1,9

I

Universitarios FP de grado FP de grado Bachillerato ESO o Educacion
medio (superior o bachillerato primaria

post ESO) elemental

Sin estudios
terminados

Distribucion segun Sexo

47,2

Hombre Mujer

Zona de residencia

m Capital m Este
( = Norte m QOeste
\\\
ﬂ m Otros W Sur

Datos en porcentaje. Datos ponderados.
Base: Muestra total (600)
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LOS VIAJES EN
VERANO 2025




Prevision Viaje en Verano

PREVISTO /
PROBABLE

VIAJAR A SEGUNDA RESIDENCIA,
A CASA DE FAMILIARES O AMIGOS

VIAJAR CONTRATANDO
EL ALOJAMIENTO

NO PREVISTO /
IMPROBABLE

Datos en porcentaje | Base: Muestra total (600)

68,6

2,4

2024
99,1

2024
77,2

P1V.- ;Tienes pensado hacer algun viaje de ocio en VERANO, aunque sea a algun lugar cercano o se trate solo de pasar

una noche fuera de casa?
P2V.- ;En qué tipo de viaje estas pensando para esta VERANO?

RESUMEN DE PREVISIONES

N© VIAJARA

WDAJJAE&A Contratando

No contratara alojamiento alojamiento
0 no viajara

El 97,6 % de los madrilefios tienen previsto o es probable
que viajen en Verano. Mas concretamente el 29,0 % acudira a
su segunda residencia o a una vivienda de algun familiar o
amigo y el 68,6 % contratara algin alojamiento, bajando
-8,6 % el dato de 2024.

Sélo en el caso de estos ultimos, que de aqui en adelante
denominaremos VIAJEROS hemos preguntado sobre las
caracteristicas del viaje que prevén hacer. Entre el resto, a los
que denominaremos NO VIAJEROS, hemos indagado sobre el
viaje que hubieran planificado si salieran en Verano 2025.

E ANALISIS E INVESTIGACION



Tipo de Destino [previsto / preferido]

2024 2024
69,2 30,8
PREVISTO El 73 % de los VIAJEROS prevén hacer un viaje
NACIONAL y el 27 % un viaje INTERNACIONAL. Crece
casi 4 puntos la intencion de viajar a destinos
nacionales con respecto a 2024.

73,0

Base: Con viaje previsto en VERANO (448)

También entre los NO VIAJEROS, cuando describen el
2024 2024 viaje que elegirian en esta época la mayoria sefiala un

destino NACIONAL (79,1%).
PREFERIDO 1.4 22,6 . .
Para los NO VIAJEROS la preferencia para viajar a un
destino nacional crece 2 puntos con respecto al afio

2024.
Base: Con viaje previsto en VERANO (152) 0:9
B A un destino nacional
B A un destino internacional
Ninguno, no me gusta viajar en Verano w"

Datos en porcentaje | Base: Muestra total (600)

P3Va.- ;A qué tipo de destino estas pensando realizar un viaje esta VERANO?

P3Vb.- Suponiendo que estuvieras planeando un viaje de VERANO ;Qué tipo de destino elegirias? No queremos que nos hables de los deseos o suefios dificiles de cumplir que todos tenemos, sino del tipo de viaje que, siendo realista, harias en
VERANO.
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PREVISTO

Base: Con viaje previsto en VERANO

A un destino nacional

A un destino internacional

PREFERIDO

Base: Sin viaje previsto en VERANO

A un destino nacional

A un destino internacional

Ninguno, no me gusta
viajar en Verano

Datos en porcentaje | Base: Muestra total (600)

TOTAL

448

TOTAL

152

GENERO

EDAD

. De 18 a 29 De 30a44 De 45 a 64 Mas de 64
Hombre Mujer ~ = = -
anos anos afos afos
216 232 81 196 162 O**
69,4 76,5 72,1 67,8 75,5 82,9
30,6 23,5 27,9 32,2 24,5 17,1
GENERO EDAD
De 18 a 29 De 30 a 44 De 45 a 64 Mas de 64
anos anos anos anos
70 82 39 57 43 13
83,3 76,2 <65.2 79,1 73,8 @
15,6 23,1 @ 209 22 <123
1,1 0,7 0 0 >4.3 0

P3Va.- ;A qué tipo de destino estas pensando realizar un viaje esta VERANO?

P3Vb.- Suponiendo que estuvieras planeando un viaje de VERANO ;Qué tipo de destino elegirias? No queremos que nos hables de los deseos o

. Dif. Sig. con respecto al total
i > Mayor que total
i < Menor que total

suefios dificiles de cumplir que todos tenemos, sino del tipo de viaje que, siendo realista, harias en VERANO.

Entre los VIAJEROS que prevén
hacer un viaje este Verano, vemos
no existen diferencias
significativas ni por género ni por
edad.

Para los NO  VIAJEROS
(encuestados que este Verano no
tienen previsto hacer un viaje) la
edad establece diferencias
significativas, aunque se
mantiene el destino NACIONAL
como principal para todas las
edades los mayores son los que
mas destacan en viaje nacional
(87,7 %) y los jovenes en viaje
internacional (34,8 %).

1

' | Informacién Bases:
' | *Base reducida

' ** Base muy reducida
L
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Destinos concretos PREVI STOS

Nacional

Costa Mediterranea
Andalucia
Canarias

Cantabrico / Costa Norte

Baleares

Rural / Naturaleza
Cultural/Rutas culturales
Balnearios/relax
|nterﬂaCIOna| Capital Europea

Ruta cultural por Europa

Costa Europea o Norte de Africa
Centroamérica / Sudamérica
Norteamérica

Otros Asia, Africa, Oceania
Playa Caribe

Cruceros

Oriente Medio

Disneyland Paris

Otros

NS/NC

Base: Con viaje previsto en VERANO (448)

Datos en porcentaje

N 28,2

N 14,7

B 106
B 98
B a0

I 3.2
113

Para los VIAJEROS los 4 destinos
NACIONALES estrella son los de
Costa Mediterranea (28,2 %),
Andalucia (14,7 %), Canarias
(10,6%) y Cantébrico / Costa
Norte (9,8%). Las islas (Canarias y
Baleares) agrupadas
representarian el destino para el
casi el 15 % de los viajeros.

| 1,0

M 84
M 65
37
117

|16
|16
11,22

Para los VIAJEROS el destino
INTERNACIONAL estrella es
EUROPA (Capitales (8,4 %) y

Rutas Culturales (6,5 %).

| 1,0
| 0,8
10,2
10,3
10,2

P4V.- Concretamente jen cual de estos destinos estas pensando?

Destinos concretos PREF ERI Dos

Nacional

Costa Mediterranea
Rural / Naturaleza
Cantabrico / Costa Norte

Andalucia

Baleares
Canarias
Cultural / Rutas culturales
Otros
Internacional
Capital Europea
Playa Caribe
Otros Asia, Africa, Oceania

Centroamérica / Sudamérica

Disneyland Paris
Costa Europea o Norte de Africa
Cruceros

Norteamérica

Ruta cultural por Europa
Oriente Medio

Otros

Base: Sin viaje previsto en VERANO (150)

B 223
N 16,4
B 14,9
B 115

W 7.2
W57

| 0,4

114

M 9.2
120
116
11,2
I 1,1
I 1,1
| 0,9
| 0,8
| 0,5
| 0,4
114

Para los NO VIAJEROS los 3
destinos NACIONALES
principales serian: Costa
Mediterranea (22,3%),
Rural/Naturaleza (16,4 %) y
Cantabrico / Costa Norte
(14,9%). Mas del 54 % de los
viajes que se realizarian este
VERANO se concentran en
estos destinos.

El destino
INTERNACIONAL
preferido para los NO
VIAJEROS serian las
capitales europeas
(9.2 %).
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Entre los VIAJEROS, vemos que en los viajes nacionales destacan los jévenes en su preferencia por los destinos rurales y de naturaleza y los mayores por
la Costa Mediterranea. Por el contrario, aquellos que viajan a Andalucia lo hacen en mayor medida en familia (con mi pareja e hijos).
GENERO EDAD CON QUIEN VIAJA
omm [ womre g |D7[S3E DeRsu vemaE Mk [, G ML Mipwey
Base: Con viaje previsto en VERANO 448 216 232 81 196 162 g gr* 65 156 194
Costa Mediterranea 27,0 29,4 22,6 24,9 30,1 @ 24,7 19,4 25,8 30,3
Andalucia 16,5 13,0 15,9 15,6 14,1 12,3 0,0 16,4 <9.2 @
. Canarias 10,9 10,3 98 9,0 11,2 14,8 28,0 16,5 11,3 84
% Cantabrico/Costa Norte 73 12,2 8,2 7,2 11,5 14,8 13,6 5.1 12,8 8,2
:_):) Baleares 3,8 4,2 2,6 6,4 3,5 0,0 0,0 2,5 4,6 4,7
< Rural/Naturaleza 2,8 3,5 >7.1 3,4 2,2 0,0 0,0 5,5 2,7 3,3
Cultural/Rutas culturales 0,6 2,0 2,6 0,9 1,6 0,0 0,0 1.1 1,7 1,3
Balnearios/relax 04 1,7 >3.3 0,0 1,4 0,0 0,0 1,3 0,5 1,1

| | | |
. Dif. Sig. con respecto al total ' | Informacién Bases: :
i > Mayor que total ' | * Base reducida :
1 1 .
Datos en porcentaje | <Menorquetotal 1 *Basemuyreducida |
P4V.- Concretamente ;en cual de estos destinos estas pensando?
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VIAJES PREVISTOS

Para los destinos INTERNACIONALES no existen grandes diferencias para los VIAJEROS por género, aunque los hombres destacan en elegir como destino las capitales
europeas. Por edad destaca el perfil de 30 a 44 afios eligiendo los cruceros (2,4 %). Aquellos que viajan solos tienen un mayor peso en las viajes al caribe (10,8 %).

GENERO EDAD CON QUIEN VIAJA

ora [ Hombe  waer | D°[E2B Dok Debasi wade [, Cn M Moasey
Base: Con viaje previsto en VERANO 448 216 232 81 196 162 g** 8** 65 156 194
Copsia] Egas G (59 10,1 7,1 9,0 0,0 87 10,1 7,9
Ruta cultural por Europa 7.9 5,0 7,7 5,5 6,5 8,2 12,3 11,4 9,1 <2.7
Costa Buropea o Rlorte de 2.4 5,1 4,9 4,5 3,6 0,0 0,0 4,0 4,9 2,8
2' Centroamérica/Sudamérica 1,8 1,6 1,0 2,1 2,1 0,0 10,5 0,0 1,7 2,2
CZ) Norteamérica 1,9 1,3 1,2 1,9 1,9 0,0 0,0 2,5 1,2 1,2
S Otros Asia, Africa, Oceania 1,0 2,2 38 2,2 0,5 0,0 0,0 3,7 1,6 08
<Zt Playa Caribe 2,1 03 0,0 2,1 1,2 0,0 @ 1,9 0,5 14
oc Cruceros 1,1 1,0 1,0 @ 0,0 0,0 0,0 0,0 1.2 1,5
E Oriente Medio 04 1,1 0,0 0,5 1,6 0,0 0,0 0,0 0,0 13
Disneyland Paris 0,0 0,4 0,0 0,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,4
Otros 07 0,0 1,2 0,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,5 0,4
NS/NC 0,0 04 0,0 0,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,5 0,0

1! |
. Dif. Sig. con respecto al total ' | Informacién Bases: :
i > Mayor que total ' | * Base reducida :
i < Menor que total ! | ** Base muy reducida :
1 1

______________________________________________________________

Datos en porcentaje
P4V.- Concretamente ;en cual de estos destinos estas pensando?
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VIAJES PREFERIDO

Entre los NO VIAJEROS en los viajes NACIONALES no se aprecian grandes diferencias a nivel de género. En la Costa Mediterranea vemos un interés
mayor para ir con amigos (40,5 %) y en Canarias (15,1 %) para el grupo de edad de 30 a 44 afios. Los que viajan en familia con hijos destacan en el
destino rural/naturaleza y las parejas destacan en Andalucia.

GENERO EDAD CON QUIEN VIAJA
TOTAL Hombre Mujer De 1~8 a29 De 39 ad4 De 4~5 a 64 Més~de Solo/a Cpn Mi. Mi pa[eja y
anos anos anos 64 ahos amigos pareja mi/s hijo/a/s
Base: Sin viaje previsto en VERANO 150 69 81 39 57 41 13** 7** 30 57 46
] N ~N )
Costa Mediterranea 22,1 22,5 20,0 26,1 <8.7 27,8 12,8 >40.5 26,4 15,9
Rural/Naturaleza 21,9 12,5 13,9 10,1 18,5 20,1 11,2 16,8 <6.8 @
iy Cantabrico/Costa Norte 18,2 12,6 7,4 10,0 13,1 >21.9 0,0 7,8 18,7 <6.8
<
% Andalucia 7,6 14,2 11,9 11,5 16,2 9,0 0,0 13,1 @ 6,2
:E) Baleares 4,9 8,8 4,8 4,8 8,7 9,0 23,8 0,0 54 <14
Z
Canarias 7,1 4,7 7,1 >15.1 4,7 <0.0 14,0 5,5 7,1 5,2
Cultural/Rutas culturales 0,0 0,7 0,0 0,0 2,1 0,0 0,0 0,0 1,1 0,0
Otros 2,4 0,6 0,0 1,6 >5.0 0,0 0,0 2,6 0,0 3,0

1 1

i Dif. Sig. con respecto al total ' | Informacién Bases: :

i > Mayor que total ' | * Base reducida :
1 1 .

Datos en porcentaje | <Menorquetotal 1 *Basemuyreducida |

P4V.- Concretamente ;en cual de estos destinos estas pensando?

ﬂ ANALISIS E INVESTIGACION



VIAJES PREFERIDO

No existen grandes diferencias en los NO VIAJEROS para los destinos internacionales por género. Cabe sefialar que el perfil de 18 a 29 afios destaca que
le gustaria viajar al Caribe (6,7%) y en crucero (5,2 %), el perfil de 30 a 44 afios a Costa Europea/Norte de Africa y el perfil de 45 a 64 afios a
Centroamérica/Sudameérica (6,0 %). Por otro lado las familias de NO VIAJEROS, elegirian mas las capitales europeas (20,8 %).

GENERO EDAD CON QUIEN VIAJA
TOTAL Hombre Mujer De 1? a29 De 39 ad44 De 4~5 a 64 Mésﬂde Solo/a Cpn Mi. Mi pa.r.eja y
anos anos anos 64 anos amigos pareja mi/s hijo/a/s
Base: Sin viaje previsto en VERANO 150 69 81 39 57 41 13%* 7** 30 57 46
Capital Europea 8,6 9,7 13,5 5,0 4,5 12,3 10,9 5,2 4,5 @
Playa Caribe 1,0 2,7 >6.7 1,7 2,3 0,0 0,0 4,3 3,2 0,0
Otros Asia, Africa, Oceania 1,0 2,0 4,6 1,7 2,1 0,0 0,0 0,0 0,9 2,7
— 2.9
< Centroamerica / 0,0 2,0 0,0 0,0 @ 0,0 >14.5 0,0 1,9 0,0
Z Sudamérica
9 Disneyland Paris 0,0 1,8 0,0 1,6 3,6 0,0 0,0 0,0 1,0 0,0
O
< RN 0,8 1,3 0,0 @ 0,0 0,0 0,0 2,1 0,0 2,5
prd Africa
ﬁ Cruceros 2,1 0,0 @ 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,2 1,4
-
Z Norteamérica 0,0 1,4 2,3 0,0 2,1 0,0 >12.8 2,2 0,0 0,0
Ruta cultural por Europa 1,3 0,0 0,0 2,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,7
Oriente Medio 0,0 0,6 0,0 1,6 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,2
Otros 1,0 1,7 2,5 2,3 2,3 0,0 0,0 0,0 2,3 1,8

1 1
. Dif. Sig. con respecto al total ' | Informacién Bases: :
i > Mayor que total ' | * Base reducida :
i < Menor que total ! | ** Base muy reducida :
1 1

______________________________________________________________

Datos en porcentaje
P4V.- Concretamente ;en cual de estos destinos estas pensando?
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Tipo de grupo

1’5 m Solo/a ®m Con amigos
= Mi Pareja = Mi pareja y mi/s hijo/a/s
® Otros

Duracion del viaje

2,0 3,

B Menos de 1 semana ® 1 semana completa = Entre 8 y 12 dias
= Entre 13y 15 dias M Mas de 15 dias

Datos en porcentaje | Base: Con viaje previsto en VERANO (448)
P5V.-;Qué duracion [intencion] tendré ese viaje? [preferencia] seria la que preferirias para ese viaje?
P6V.- ;Con quién [haras] [harfas] ese viaje?

VIAJES PREVISTOS

Entre los VIAJEROS los tipos de grupos mas
habituales son viajar en familia (43,7 %) y viajar
en pareja (34,9%). En menor medida un 14%
viajaran con amigos y un 1,5% solos.

Respecto a la duracién, lo mas frecuente entre
los VIAJEROS es que el viaje se extienda 1
semana completa en verano (46,1%), aunque
para un 26,1% el viaje sera mas extenso y
ocupara entre 8 a 12 dias.
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Los hombres (49,4%) destacan mas el viaje en familia y los jévenes (39,3%) destacan por viajar con amigos. El perfil de 44 a 64 afos viaja
fundamentalmente en familia (59,4%).
A nivel de duracion, para los viajes internacionales se alarga el viaje mas de 15 dias y para los nacionales, una mayoria viajaran solo una semana completa.
GENERO EDAD DESTINO
TOTAL | Hombre  Mujer Delte e0a rne &éjﬁﬁ Nacionales  Internacionales
Base: Con viaje previsto en VERANO 448 216 232 81 196 162 g 318 130
9_ Solo/a 1,0 2,1 1,0 1,6 2,1 0,0 14 1,9
=2 Con amigos 121 159 @ 14,2 <28 14,8 13,0 16,6
8 Mi pareja 35,1 34,6 37,6 37,2 29,8 40,2 33,1 39,6
(D) Mi pareja y mi/s hijo/a/s @@ <12.9 40,6 @ 45,0 46,4 36,5
& NS/NC <2.5 >9.3 9,1 6,3 59 0,0 6,1 53
Menos de 1 semana 11,4 14,1 16,1 16,0 11,9 <0.0 13,6 10,3
\5 'isJ 1 semana completa 43,4 48,8 51,9 <39.3 46,4 59,1 48,7 39,1
i‘(’ E Entre 8 y 12 dias 27,6 24,6 16,6 30,0 27,0 23,8 239 31,9
§ "5 Entre 13 y 15 dias 14,1 9,9 9,1 9,5 14,1 17,1 11,8 12,5
Mas de 15 dias 3,5 2,7 6,3 53 <0.5 0,0 @ @

1! |

if. Sig. con respecto al total ' | Informacién Bases: :

Mayor que total ' | * Base reducida 1

Menor que total ! | ** Base muy reducida !
1

______________________________________________________________

Datos en porcentaje | Base: Con viaje previsto en VERANO (448)
P5SS.-;Qué duracion [intencidn] tendré ese viaje? [preferencia] serfa la que preferirias para ese viaje?
P6SS.- ;Con quién [haras] [harias] ese viaje?

AV O
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Tipo de grupo

m Solo/a ®m Con amigos
= Mi Pareja
Otros

= Mi pareja y mi/s hijo/a/s

Duracion del viaje

23,9 12,5

B Menos de 1 semana
® Entre 8 y 12 dias
m Mas de 15 dias

B 1 semana completa
= Entre 13 y 15 dias

Datos en porcentaje | Base: Sin viaje previsto en VERANO (150)
P5V.-;Qué duracion [intencion] tendré ese viaje? [preferencia] seria la que preferirias para ese viaje?
P6V.- ;Con quién [haras] [harfas] ese viaje?

VIAJES PREFERIDOS

Entre los NO VIAJEROS el grupo mas habitual
para el proximo viaje de Verano es la pareja
(37,6%), seguida del grupo familiar (30,1 %) y el
de amigos (17,8%).

Respecto a la duracion, se encuentra muy
equilibrado entre aquellos que viajaran toda la
semana (24,5%), los que lo haran entre 8 y 12
dias (23,9%) y los que lo haran mas de 15 dias
(24,3 %) en Verano.

I
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VIAJES PREFERIDOS

El viaje con amigos destaca en los NO VIAJEROS de 18 a 29 afos (37,9%). Por el contrario el grupo de 45 a 64 afios destaca con una mayor presencia en
el viaje en solitario (12,9%). En género los hombres destacan algo mas en el viaje en pareja (50,8 %).

En lo referente a la duracién, destaca significativamente el viaje de 8-12 dias en los mas jovenes (38,1%), una semana completa en el grupo de 30-44 afios
(39,9 %) y viajes mas cortos en el grupo de los mayores (22,4 %).

GENERO EDAD DESTINO
TOTAL  Hombre  Mujer Delte e re gﬁ'lé;ﬁ‘i‘z Nacionales  Internacionales

Base: Sin viaje previsto en VERANO 150 69 81 39 57 41 13** 114 35*
2 Solo/a 1,9 4,2 2,1 1,6 @ <0.0 2,5 4,5
=2 Con amigos 20,1 16,2 @ 21,3 <45 13,9 19,2 12,4
o Mi pareja @ <283 400 337 36,4 39,5 40 286
g Mi pareja y mi/s hijo/a/s 262 329 <12.8 40,2 38,1 27,5 <256 >48.9
& Otros <10 >184 7,1 3.3 8,0 >19.1 12,6 56

Menos de 1 semana

94 185 4.8 11,7 11 @ <112 529.1
263 233 258 G928 <139 253 202
29 232 (D) 247 21,2 18,8 25,5 17,8

93 14,8 14,9 11,1 17,7 9,8 12,1 14,5

1 semana completa

7

DURACION
DEL VIAJE

Entre 8 y 12 dias

Entre 13 y 15 dias

30,1 20,2 16,3 <12.6 23,3 >35.0 25,9 18,5

' Mas de 15 dias

Dif. Sig. con respecto al total Informacién Bases:

1! |
i L :
! [ .
Datos en porcentaje | Base: Sin viaje previsto en VERANO (150) . Mayor que tofal i : **Base el . i
P5V.-;Qué duracion [intencién] tendra ese viaje? [preferencia] serfa la que preferirias para ese viaje? - I\/I_e_n_o_r_q_u_e_t_o_ta_l_ R _B_a_s? muy [e_d_u_cid_a_ o
P6V.- ;Con quién [haras] [harias] ese viaje?
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VIAJES PREVISTOS

En los viajes previstos de tipo Rural o Naturaleza, destacan los destinos: Asturias
(33,9%), Aragodn (18,4%) y C. Valenciana (13,2%).

En los viajes culturales, los destinos predominantes son: Extremadura (30,6 %) ,
Andalucia (15,9 %), Asturias (14,5 %) y Castilla y Ledn (14,5%).

El viaje interno en Madrid sélo supone el 5,1 %.

Datos en porcentaje | Base: Rural o Naturaleza en VERANO (16**); Base: Cultural o Ruta cultural en VERANO (7**)
P4Vc1 ;En qué comunidad auténoma esta el destino Rural/Naturaleza que estas pensando?
P4Vc2 ;En qué comunidad autonoma esta el destino Cultural/Rutas Culturales que estas pensando?

Destino RURAL/NATURALEZA o
CULTURAL/RUTA CULTURAL

Andalucia

Aragon

Asturias, Principado de

Cantabria

Castilla y Leon

Castilla - La Mancha

Cataluna

Comunitat Valenciana

Extremadura

Galicia

Madrid, Comunidad de

Navarra, Comunidad Foral de

B

159

I 18,4

I 339
14,5

B

12,4

B s M Rural o
Naturaleza

- 77 Cultural
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VIAJES PREFERIDOS

En los viajes preferidos de tipo Rural o Naturaleza, destacan los destinos: Castilla La
Mancha (47,5 %), la Comunidad de Madrid (14,3 %) y Castilla Ledn (12,4%).

En los viajes culturales no hay muestra suficiente.

[

Datos en porcentaje | Base: Rural o Naturaleza en VERANO (22**); Base: Cultural en VERANO (1**)
P4Vcl ;En qué comunidad auténoma esta el destino Rural/Naturaleza que estas pensando?
P4Vc2 ;En qué comunidad auténoma esta el destino Cultural/Rutas Culturales que estas pensando?

Destino RURAL/NATURALEZA o
CULTURAL/RUTA CULTURAL

Aragoén

Asturias, Principado de

Cantabria

Castillay Leon

Castilla - La Mancha

Catalufna

Comunitat Valenciana

Extremadura

Madrid, Comunidad de

Rioja, La

I 56

| 38

I 50

M Rural o
Naturaleza

Cultural
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VIAJES PREVISTOS

Las alternativas que mejor definen los viajes de Verano de las
cinco opciones presentadas son “Un paquete que incluya
transporte y alojamiento” (48,4 %) y contratar un seguro de
viaje (47,5%).

Cerca del 40 % optan por la opcién de “todo incluido” (42,1
%) y “llevar contratadas las visitas y actividades” (40,6 %).

Por otro lado, “contar con la ayuda de una agencia de viajes”
(32,4%) se mantiene en la linea de la medicion del afio
pasado donde 3 de cada 10 viajeros pensaban organizar el
viaje a través de una agencia de viajes.

Datos en porcentaje | Base: Con viaje previsto en VERANO (448)

P7V.-Y jcémo [intencidn] piensas organizarlo? [preferencia] crees que lo organizarias? De cada dos opciones, elige la que mejor se adapte a ese viaje de Verano

Caracteristicas del viaje que prevé realizar

Un paquete que
incluyera como
minimo el transporte
y el alojamiento

Una opcién de “Todo
incluido”

Llevar contratadas o
reservadas visitas y
actividades

Contar con la ayuda
de una agencia de
viajes

Contratar un seguro
de viaje

48,4

No contrataria un
paquete

Sin la opcion “Todo
incluido”

Contratar visitas y
actividades cuando
esté en el destino

Organizado por mi
cuenta

No contratar un
seguro de viaje

m ANALISIS E INVESTIGACION



VIAJES PREVISTOS

En los perfiles mas joévenes no existen diferencias significativas frente a dato total. Para el perfil de 30-44 afios vemos una preferencia mayor que en otros grupos por la
contratacién del transporte y el alojamiento (55,2%) y contratar/reservar visitas y actividades (47,3 %). El perfil mas maduro (45-64 afios) se comporta a la inversa que el
perfil de 30-44 anos.

Aquellos que tienen previsto hacer viajes internacionales en Verano muestran un interés mayor por todas las opciones analizadas excepto en el “todo incluido”.

GENERO EDAD DESTINO
. De 18 a De 30a De 45 a Mas de . .
TOTAL Hombre  Mujer 29 afos 44 afos 64 afios 64 afios Nacionales  Internacionales
Base: Con viaje previsto en VERANO 448 216 232 81 196 162 9** 318 130

Un paquete que incluyera como
minimo el transporte y el alojamiento

461 507 553 @ <420 37,8 <453 @
539 493 447 <4438 2580) 622 >547 <432

38,8 45,3 52,5 48,1 <33.0 37.8 43,8 37,3
61,2 54,7 47,5 51,9 >67.0 62,2 56,2 62,7

377 435 44,8 @ <33.1 37,8 <33.9 @
623 565 55,2 <527 @ 62,2 >66.1 <414

329 320 262 303 332 ~460 <273 (G462

No contrataria un paquete

Una opcién de “Todo incluido”

Sin la opcion “Todo incluido”

Llevar contratadas o reservadas
visitas y actividades

Contratar visitas y actividades
cuando esté en el destino

Contar con la ayuda de una agencia

de viajes
Organizado por mi cuenta 67,1 68,0 73,8 69,7 66,8 <54.0 >72.7 <53.8
Contratar un seguro de viaje 49,2 45,8 51,9 46,5 41,7 >63.9 <40.8 @\
No contratar un seguro 50,8 54,2 48,1 53,5 58,3 <36.1 >59.2 <34.6

1 1
. Dif. Sig. con respecto al total 1 Informacién Bases: |
i > Mayor que total ''| *Base reducida ;
i < Menor que total | 1 ** Base muy reducida 1

____________________________________________________________

Datos en porcentaje | Base: Con viaje previsto en VERANO (448)
P7V.-Y ;cdmo [intencidn] piensas organizarlo? [preferencia] crees que lo organizarias? De cada dos opciones,
elige la que mejor se adapte a ese viaje de Verano
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VIAJES PREFERIDOS

Ninguna de las alternativas sobre las que hemos preguntado
define mayoritariamente a los NO VIAJEROS en los viajes de
Verano.

De las cinco opciones presentadas “un paquete que incluyera
transporte y el alojamiento” (30,4%) y “contratar un seguro”
(35,5 %) son elegidas por 1 de cada 3 No Viajeros.

En segundo termino quedan la opcion de “llevar contratadas
las actividades (28,6%) y “todo incluido” (27,6%) son las
alternativas que mas se adaptan al viaje de Verano.

Solo un 22,6% afirma que organizara el viaje a través de una
Agencia de Viajes, un dato que mejora 2 puntos con respecto
al afo anterior.

Datos en porcentaje | Base: Sin viaje previsto en VERANO (150)
P7V.-Y jcémo [intencidn] piensas organizarlo? [preferencia] crees que lo organizarias? De cada dos opciones, elige la que mejor se adapte a ese viaje de Verano

Caracteristicas del viaje que prevé realizar

Un paquete que
incluyera como
minimo el transporte
y el alojamiento

Una opcién de “Todo
incluido”

Llevar contratadas o
reservadas visitas y
actividades

Contar con la ayuda
de una agencia de
viajes

Contratar un seguro
de viaje

30,4

No contrataria un
paquete

Sin la opcion “Todo
incluido”

Contratar visitas y
actividades cuando
esté en el destino

Organizado por mi
cuenta

No contratar un
seguro de viaje

m ANALISIS E INVESTIGACION



| Dif. Sig. con respecto al total | | Informacion Bases: | |
VIAJES PREFERIDOS i > Mayor que total ''| *Base reducida !
| < Menor que total | 1 ** Base muy reducida !
El analisis de los segmentos para NO VIAJEROS muestra algunas diferencias resefiables:
En los perfiles de 18 a 44 afios destaca la contratacion de paquetes que incluyan como minimo el transporte y el alojamiento, la opcion de todo incluido y el llevar contratadas
las actividades.
El contar con la ayuda de una agencia de viajes tiene mayor peso en el perfil de 30-44 afios y la contratacion del seguro tiene mayor peso en el perfil de 18 a 29 afios.
No ha grandes diferencias por género.
GENERO EDAD DESTINO
. De 18 a De30a De 45 a Mas de . .
TOTAL Hombre  Mujer 29 afos 44 afos 64 afos 64 afios Nacionales  Internacionales
Base: Sin viaje previsto en VERANO 150 69 81 39 57 41 13** 114 35*
Un paquete que incluyera como @ @
minimo el transporte y el alojamiento 316 29,6 >58.5 >46.4 29,5 <9.8 <271 >44.2
No contrataria un paquete 68,4 70,4 <41.5 <53.6 70,5 >90.2 >72.9 <55.8
Una opcién de “Todo incluido” 29,3 26,3 >51 .3\ >40.5\ 28,2 <9.8 254 36,6
Sin la opcion “Todo incluido” 70,7 73,7 <48.7 <595 71,8 >90.2 74,6 63,4
Llevar contratadas o reservadas
visitas y actividades 28,3 28,9 @ @ 358 <9.8 29,0 21,7
Contratar visitas y actividades
I i O
Contar con la ayuda de unadaggngla 224 228 311 @ 266 98 20,2 330 2
e viajes =
Organizado por mi cuenta 776 772 68,9 <64.8 73,4 >90.2 79,8 67,0 Z
. < -
Contratar un seguro de viaje 34,3 36,3 @ 44,8 31,3 <23.7 35,8 34,5 2
=
l ': No contratar un seguro 65,7 63,7 <447 55,2 68,7 >76.3 64,2 65,5 2
Datos en porcentaje | Base: Sin viaje previsto en VERANO (150)
P7V.-Y jcémo [intencidn] piensas organizarlo? [preferencia] crees que lo organizarias? De cada dos opciones, elige la que mejor se adapte a ese viaje de Verano



VIAJES PREVISTOS

El mayor gasto del viaje de verano es el
alojamiento (41,4 %), seguido de gasto
en restauracion (19,0 %) y del transporte
(16,0 %).

Otros gastos menos relevantes son las
actividades en el destino (9,3 %) y las
compras (8,9 %).

Datos en porcentaje | Base: Con viaje previsto en VERANO (448)
P15V ;Como crees o esperas que se distribuya ese presupuesto global entre los principales elementos del viaje?

Estimacion de la distribucion del presupuesto

® Alojamiento

B Gasto en restauracion
(comer, beber...)

Transporte
Actividades en el destino
(excursiones, museos...)

m Compras

m Otros

m ANALISIS E INVESTIGACION



VIAJES PREVISTOS

Claramente el viaje de verano se
concentra en agosto (37,4 %) y en julio
(33,0 %).

En segundo termino quedarian los meses
de septiembre (15,3 %) y junio (12,0 %).

Solo el 2,1 % de los entrevistados no
saben a dia de hoy en qué mes se iran de
vacaciones de verano.

Datos en porcentaje | Base: Con viaje previsto en VERANO (448)

Estimacion de la distribucion del presupuesto

Junio

Aun no lo sé Julio

12,0 33,0

1.1

L
153 37,4

Octubre Agosto

Septiembre

P16V. ;En qué mes crees que te iras de vacaciones de verano? (Si crees que se extenderan durante dos meses diferentes, por favor, sefiala el mes en el que comiencen)

“ ANALISIS E INVESTIGACION



No hay diferencias significativas en la distribucién del presupuesto ni por género, ni por edad ni por tipo de destino, aunque los perfiles mas mayores
dedican mas presupuesto al alojamiento y los jovenes a las compras. Para las vacaciones de verano los mas jovenes (18-29 afos) prefieren mas el mes de
julio (43,6 %), el perfil de 30-44 afos es mas tradicional destacando en agosto (40,9 %) y los mayores (> 64 afios) buscan meses sin aglomeraciones (junio
49,1 %).
GENERO EDAD DESTINO
. De 18 a De30a De 45 a Mas de . .
TOTAL Hombre  Mujer 29 afios 44 afos 64 afos 64 afios Nacionales  Internacionales
Base: Con viaje previsto en VERANO 448 216 232 81 196 162 9** 318 130
. N ~N )
o= Alojamiento 41,2 41,6 39,2 39,5 @ @ 43,6 35,4
% T 9 Gasto en restauracion 18,7 19,4 18,9 18,9 19,9 16,3 19,7 17,2
cwn
58 %’_ Transporte 158 16,2 14,5 16,9 16,4 13,9 14,0 21,3
é _g z Actividades en el destino 9,3 9,3 9,7 9,6 9,0 8,7 8,7 11,1
‘T O
=R Compras 93 85 @ 9,3 8,1 8,0 8,8 9,2
w o
Otros 58 5,0 7,1 57 3.8 7,1 52 5.8
Junio @ <8.4 6,2 <67 8,7 >49.1 10,2 17,0
§ Julio 29,9 36,1 @ 30,2 36,6 @ 349 28,0
5 Agosto 23 405 405 (W09 35 (1D 373 376
o
s Septiembre 17,7 12,8 9,6 18,9 16,0 90 16,3 12,5
©
> Octubre 1,9 0,3 0,0 1,3 1,7 0,0 0,8 2,0
Auln no lo se 0,5 1,5 0,0 1,9 0,9 0,0 0,6 2,2
B | Dif. Sig. conrespectoal total | | Informacion Bases: |
IE)TaSt\?iCeénm%Ocrr(r:eirs]toaJeesJJErizeduceosr; \égreiba;eav‘esstezopfgs:/;uiét,;‘2Ic()ﬁjl82ntre los principales elementos del viaje? i > Mayor que total i i ;Base el . i
P16V. ;En qué mes crees que te iras de vacaciones de verano? (Si crees que se extenderan durante dos meses diferentes, por favor, sefiala el mes ! < Menor que total ' Base muy reducida !

______________________________________________________________

en el que comiencen)
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VIAJES PREFERIDOS

Aunque no hay grandes diferencias entre
los 3 gastos principales, el mayor gasto
del viaje de verano para los NO
VIAJEROS seria el gasto en restauracion
(26,3 %), seguido del alojamiento (23,2
%) y del transporte (20,3 %).

Otros gastos menos relevantes son las
compras (12,3 %) y las actividades en el
destino (11,1 %).

[

Datos en porcentaje | Base: Sin viaje previsto en VERANO (150)
P15V ;Como crees o esperas que se distribuya ese presupuesto global entre los principales elementos del viaje?

Estimacion de la distribucion del presupuesto

® Alojamiento

B Transporte

Gasto en restauracion
comer beber

Actividades en el destino
excursiones museos

m Compras

m Otros

n ANALISIS E INVESTIGACION



VIAJES PREFERIDOS

Aunque no tienen previsto todavia su
viaje, claramente su viaje de verano se
concentraria en agosto (48,0 %) y en julio
(29,9 %).

En segundo termino quedarian los meses
de septiembre (7,5 %) y junio (6,0 %).

El 6,7 % de los entrevistados no saben a
dia de hoy en qué mes se iran de
vacaciones de verano.

[

Datos en porcentaje | Base: Sin viaje previsto en VERANO (150)

Estimacion de la distribucion del presupuesto

Junio

Aun no lo sé Julio

6.0 29,9

7,5 48,0
Octubre Agosto

Septiembre

P16V. ;En qué mes crees que te iras de vacaciones de verano? (Si crees que se extenderan durante dos meses diferentes, por favor, sefiala el mes en el que comiencen)

“ ANALISIS E INVESTIGACION



Base: Sin viaje previsto en VERANO

Alojamiento
Transporte
Gasto en restauracion

Actividades en el destino

presupuesto

Compras

Estimacion de la
distribucion del

Otros

Junio
Julio

Agosto

Septiembre

Mes de
vacaciones

Octubre
' Aln no lo se

w

Datos en porcentaje | Base: Sin viaje previsto en VERANO (150)

VIAJES PREVISTOS

No hay diferencias significativas en la distribucion del presupuesto ni por género, ni por edad ni por tipo de destino. Cabe sefialar que las mujeres
dedicarian mas presupuesto al alojamiento (27,4 %) y el perfil de 45 a 64 afios a la restauracion (28,5 %). Para las vacaciones de verano los mas jovenes
(18-29 afios) prefieren mas el mes de junio (14,9 %) y las mujeres en julio (37,7 %). En septiembre destacan los hombres (12,2 %).

Por otro lado, los NO VIAJEROS prefieren los destinos nacionales en Agosto (51,8 %) y los internacionales en Julio (51,5 %).

P15V ;Como crees o esperas que se distribuya ese presupuesto global entre los principales elementos del viaje?

P16V. ;En qué mes crees que te iras de vacaciones de verano? (Si crees que se extenderan durante dos meses diferentes, por favor, sefiala el mes

en el que comiencen)

Dif. Sig. con respecto al total
> Mayor que total
< Menor que total

_______________________________

GENERO EDAD DESTINO
Hombre  Mujer ZDge ;:02 Ejjf?oas gj:;oas gﬁf’ﬁ‘iﬁ Nacionales  Internacionales
69 81 39 57 41 13** 114 35*
17,2 @\ 22,5 24,2 21,2 23,8 22,8 24,8
23,2 18,3 20,6 22,5 19,2 19,5 19,9 21,9
25,5 26,9 20,1 23,7 @ 29,4 27,7 20,9
9,9 12,0 12,0 10,3 8,8 12,3 10,1 15,2
15,7 9,9 14,8 11,9 12,8 11,2 12,9 9,9
8,6 55 10,1 7.4 9,6 3,8 6,7 7.3
7,7 4,7 @ 7,2 8,9 @ 4,2 11,2
<18.8) (>37.7 33,8 32,7 22,4 30,2 <24.7 >51.5
55,3 42,9 44,0 42,3 54,5 49,8 >51.8 <33.6
>12.2 @ 2,1 13,6 0,0 9,9 8,5 3,8
2,6 1,5 0,0 2,5 >7.0 0,0 2,5 0,0
34 9,0 51 1,6 7,1 10,1 8,4 0,0

Informacion Bases:
* Base reducida
** Base muy reducida

_______________________________
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2024
1.076 €

MEDIA Precio maximo por persona Probabilidad de uso de financiacion

1.100€
Menos de ‘ 6,0

250 euros
Entre 250
y 499 euros . . . 28,3
Entre 500
y 999 euros . . ‘ 27,1
Entre 1.000
y 1.499 euros ‘ ‘ 16'8
@ Seguramente @ Probablemente @ Probablemente @ Seguramente
Entre 1.500 ‘ si si no no
y 1.999 euros 913

s

Entre 2.000 .

El presupuesto previsto para los viajes de Verano es, de media,
y 2.999 euros

de 1.100 € por persona, siendo mas del 60 % de los casos inferior
a los 1.000€ por persona.

7.1

Entre 3.000 ‘

2,8

y 3.999 euros El presupuesto es ligeramente superior que el que se tenia en la
Entre 4.000 Verano de 2024 (+24 €).
ntre 4.
y 4.999 euros ‘ 0.7 El 50,5 % contempla como posible el uso de financiacion para el

5.000 euros ‘
0 Mas

1,8

viaje, un dato superior al registrado en 2024 (47,2 %).
Datos en porcentaje | Base: Con viaje previsto en VERANO (448)

P8SS.- Para ese viaje que estas pensando ;Cuél serfa el precio MAXIMO por persona que estarfas dispuesto a pagar?

P9SS.- Para un viaje como ese en el que estas pensando, si te ofrecieran una forma de financiacion atractiva, con unos intereses razonables jte plantearias utilizarla?

m ANALISIS E INVESTIGACION



VIAJES PREVISTOS

Los presupuestos van creciendo segun aumenta la edad, ademas son mayores en los hombres (1.241 €) y para viajar al extranjero (1.441 €).

Son las mujeres (54,2 %) y los mas jévenes (58,7 %) los que contemplan en mayor proporcién el uso de financiacion.

GENERO EDAD DESTINO
. De 18 a De 30a De 45 a Mas de . .
TOTAL Hombre Mujer 29 afios 44 aRos 64 afos 64 afos Nacionales Internacionales
Base: Con viaje previsto en VERANO 448 216 232 81 196 162 9** 318 130
. . SR (5 (OEERCERE 1241,20 960,10 818,43 1094,24 1133,16 1409,80 973,75 1440,69
Precio max. por persona
o g Seguramente si 9,9 6,7 10,3 10,8 7,5 <0.0 8,3 84
w2z
3 8 Probablemente si @@ 48,4 43,2 39,7 38,6 43,9 37,7
o
. <
8 5 Probablemente no 25,0 19,1 25,3 19,3 27,3 <9.0 <18.2 >32.5
X <
*z Seguramente no 282 266 <16.0 26,8 25,5 >52.4 29,7 21,3
SEGURAMENTE / @ @
‘ 46,7 4,2 7 47,2 2,1 46,2
PROBABLEMENTE Si or 4 >8, >3:9 : 386 > g
Datos en porcentaje | Base: Con viaje previsto en VERANO (448) i I>Di,t./|Sig. con ';eSJ[pFCtO al total i i I*n;ormaijiéniclfases: i
P8SS.- Para ese viaje que estas pensando ;Cual seria el precio MAXIMO por persona que estarias dispuesto a pagar? { Mzzgrrque ota H x ase reduciaa - !
Po< que total x Base muy reducida !

P9SS.- Para un viaje como ese en el que estas pensando, si te ofrecieran una forma de financiacion atractiva, con unos intereses razonables jte
plantearias utilizarla?

______________________________________________________________
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2024
944 €

MEDIA

901€

Menos de
250 euros

Entre 250
y 499 euros

Entre 500
y 999 euros

Entre 1.000
y 1.499 euros

Entre 1.500
y 1.999 euros

Entre 2.000
y 2.999 euros

Entre 3.000
y 3.999 euros

Entre 4.000
y 4.999 euros

5.000 euros
0 Mas

Precio maximo por persona

00
0
00

0

¢

24,1
22,4
21,3
21,6
4,6
1,3
1,3
0.4
2,9

Datos en porcentaje | Base: Sin viaje previsto en VERANO (150)
P8SS.- Para ese viaje que estas pensando ;Cudl seria el precio MAXIMO por persona que estarias dispuesto a pagar?
P9SS.- Para un viaje como ese en el que estas pensando, si te ofrecieran una forma de financiacion atractiva, con unos intereses razonables jte plantearias utilizarla?

Probabilidad de uso de financiacion

26,1

@ Seguramente @ Probablemente @ Probablemente @ Seguramente
si si no no

Para los NO VIAJEROS el presupuesto previsto para los viajes
l ' de Verano seria, de media, de 901 € por persona, siendo en casi
ﬁ siete de cada diez casos inferior a los 1.000€ por persona
(67,8%).
El presupuesto es algo inferior al que teniamos en 2024,
decreciendo (-43 €).

En 38,2 % contempla como posible el uso de financiacion para
el viaje, un dato que decrece ligeramente con respecto al afio
2024 (-2,3 %)

VIAJES PREFERIDOS

m ANALISIS E INVESTIGACION



VIAJES PREFERIDOS

Los presupuestos mas altos declarados por los NO VIAJEROS son para los de edades comprendidas entre 18-29 afos (1334 €) y los que viajarian al
extranjero (1136 €).

Son los mas jovenes (menos de 30 afios) los que contemplarian en mayor proporcion el uso de financiacion (63,5 %).

GENERO EDAD DESTINO
TOTAL  Hombre  Mujer Delte o0 rne gﬁﬁies Nacionales  Internacionales

Base: Sin viaje previsto en VERANO 150 69 81 39 57 41 13** 114 35*

Precio max. mfglééfg 900,65 1007,96 824,87 1334,25 957,08 947,41 663,18 844,55 1136,16
o g Seguramente si 6,4 9,4 11,0 79 4,5 9,0 9,3 3,9
g‘é Probablemente si 30,6 29,6 @ 30,6 23,0 23,7 30,0 30,7
o §J Probablemente no 237 27,8 15,1 33,1 24,6 27,4 <22.0 >43.3
& % Seguramente no 39,2 332 21,4 28,3 479 40,0 38,8 22,1
PRgsngjlﬁiAMNIIEIIE\INF-II;ES/I 37 39 @ 38,5 27,5 32,6 39,3 34,6

1! |
. Dif. Sig. con respecto al total ' | Informacién Bases: :
i > Mayor que total ' | * Base reducida :
i < Menor que total !'| ** Base muy reducida :
1 1

______________________________________________________________

Datos en porcentaje | Base: Sin viaje previsto en VERANO (150)

P8SS.- Para ese viaje que estas pensando ;Cual serfa el precio MAXIMO por persona que estarfas dispuesto a pagar?

P9SS.- Para un viaje como ese en el que estas pensando, si te ofrecieran una forma de financiacion atractiva, con unos intereses razonables jte
plantearias utilizarla?

m ANALISIS E INVESTIGACION



RESUMEN . 9 de cada 10 madrilenos tienen previsto o es probable que
VIAJES DE VERANO viajen en Verano de 2025.

El 68,6 % contratara algun alojamiento, descendiendo
bastante (-8,6%) con respecto al verano anterior.

VIAJEROS

El destino NACIONAL sigue prevaleciendo sobre el internacional. En esta medicion crece casi 4
puntos la intencion de viajar a destinos nacionales con respecto a 2024, situandose en un 73,0%.

Los viajes INTERNACIONALES tienen mayor presencia en los perfiles mas jovenes.

El TOP 4 de destinos nacionales lo
componen:

* Costa Mediterranea (28,2 %) Destacan los jévenes en su preferencia por los

« Andalucia (14,7%) destinos rurales y de naturaleza (7,1 %) vy

La g ra n mayO I’ia d e IOS . Canarias (10,6%) Andalucia para los viajes en familia (20,1 %)).
Ma d rl | e ﬁ OS t|e nen « Cantabrico/Costa Norte (9,8%)

El TOP 3 de destinos
internacionales |lo componen:

previsto viajary 7 de
cada 10 contrataran
d | g l:l N da | OJa m |e ntO * Ruta cultural por Europa (6,5 %) muestran mayor interés que el resto de perfiles a

» Costa Europea o Norte de Africa viajar en verano en crucero (2,4 %).
(3,7%)

« Capital Europea (8,4 %) Destacan los hombres eligiendo las capitales
europeas, mientras que el perfil de 30 a 44 afos
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RESUMEN
VIAJES DE VERANO

ajes principalmente
0s nacionales, en p

milia que duraran
Menos una semana de verano
( preferentemente en agosto)
y en los que se prevé un gasto
medio de 1.100 € por persona.

| )

Los viajes de Verano se haran fundamentalmente en familia (43,7%) o en pareja
(34,9%).

Los viajes con amigos tienen un mayor peso entre los menores de 30 afios.

Respecto a la duracion, lo mas frecuente es que el viaje se extienda 1 semana completa
de Verano (46,1 %), aunque para un 26,1 % el viaje sera mas extenso y ocupara entre 8-
12 dias. Solo el 3,1 % ser iran mas de 15 dias de vacaciones.

Para los viajes internacionales se alarga mas el viaje que para los nacionales,
destacando que el 6,1 % de los viajes internacionales duraran mas de 15 dias sobre el
2,0 % en los destinos nacionales.

Se mantiene con respecto al 2024 la intencidn/preferencia de contar con una agencia
para organizar el viaje: 3 de cada 10 viajeros contratarian mediante agencia.

El presupuesto previsto para los viajes de Verano se situa en una media de 1.100 € por
persona, siendo mas del 60 % de los casos inferior a los 1.000€ por persona. Este
presupuesto es ligeramente superior que el que se tenia en Verano 2024 (+24 €).

El mayor gasto del viaje de verano es para el alojamiento (41,4 %).

A nivel de edad, los presupuestos aumentan segun aumenta la edad y los destinos
internacionales tienen presupuestos mas elevados: 1.441 € de media.

Los viajes en verano se concentran principalmente en agosto (37,4 %) y en julio (33,0
%)

El 50,5% contempla como posible el uso de financiacién para el viaje, un dato superior
al registrado en 2024 (+3,3 p.). En los mas jovenes crece de forma significativa la
opcién de financiacion.
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RESUMEN
VIAJES DE VERANO

Uno de cada tres

madrilenos acudira en
Verano a casa de amigos &
o familiares y no

I'I"II contratara alojamiento.

Ademas, un 2,4 % no tiene previsto viajar o lo ve improbable.

Los denominados NO VIAJEROS representan un 31,4% (no
contratara alojamiento o no viajara).

NO VIAJEROS

El destino NACIONAL también es el favorito de los NO VIAJEROS, 9 de cada 10 lo elegirian.

Un dato similar al registrado en 2024.

El TOP 4 de destinos nacionales lo
componen:

« Costa Mediterranea (22,3%)

* Rural/Naturaleza (16,4 %)

« Cantabrico / Costa Norte (14,9%)
« Andalucia (11,5%)

El TOP 2 de destinos
internacionales lo componen:

 Capital europea (9,2 %)
 Playa Caribe (2,0 %)

El viaje con amigos muestra un interés mayor en
la Costa Mediterranea, mientras que cuando
hablamos de turismo rural/naturaleza el viaje
familiar es el mas interesado. El perfil de 30 a 44
ahos destaca por su preferencia a ir a Canarias
este verano.

No existen grandes diferencias en los NO
VIAJEROS para los destinos internacionales por
género. Cabe sefalar que el perfil de 18 a 29
ahos destaca que le gustaria viajar al Caribe
(6,7%) y en crucero (5,2 %), el perfil de 30 a 44
afos a Costa Europea/Norte de Africa y el perfil
de 45 a 64 anos a Centroamérica/Sudamérica (6,0
%). Por otro lado, las familias de NO VIAJEROS
elegirian mas las capitales europeas (20,8 %).
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RESUMEN
VIAJES DE VERANO

Son viajes a destinos
nacionales, en pareja o

en familia de una
duracion entre una
semana y 12 dias
(preferente en agosto),
en los que se prevé un
_ | gasto medio de 901 €

ml por persona.

NO VIAJEROS

Entre los NO VIAJEROS el grupo mas habitual para el Verano es la pareja (37,6%),
seguido por el vieje en familia (30,1%)

Los viajes con amigos tienen un mayor peso entre los menores de 30 afos.

En lo referente a la duracién, destaca significativamente el viaje de 8-12 dias en los mas
jovenes (38,1%), una semana completa en el grupo de 30-44 afos (39,9 %) y viajes mas
cortos en el grupo de los mayores (22,4 %).

Con respecto al 2024 la intencion/preferencia de contar con una agencia para organizar
el viaje crece ligeramente: el 22,6% de los No Viajeros contratarian mediante agencia

(+2,0 pp).

El presupuesto para los viajes de Verano se situaria en una media de 901 € por persona,
siendo mas del 65 % de los casos inferior a los 1.000€ por persona. Este presupuesto es
ligeramente inferior que el que tenian los No Viajeros en Verano 2024 (-43 €).

El mayor gasto del viaje de verano seria para restauracion (26,3 %).

A nivel de edad, los presupuestos mas altos serian para los mas jévenes (18 a 29 afios:
1.334 € de media.

Los viajes en verano se concentran principalmente en agosto (48,0 %) y en julio (29,9
%)

El 38,2% contemplaria como posible el uso de financiacion para el viaje, un dato
inferior al registrado en 2024 (-2,3 p.). En los mas jovenes crece de forma significativa la
opcidén de financiacion.
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COMO DESTINO TURISTICO

INTERES POR MADRID




Interés por realizar viajes o
excursiones turisticas en la CAM

en verano '

@

No
16,3
g

2024
82,0

Datos en porcentaje | Base: Muestra total (600)
P10. ;Te parece interesante realizar viajes o excursiones turisticas dentro de la Comunidad de Madrid en Verano?

Al 83,7 % de los madrilefios les parece interesante realizar
viajes o excursiones turisticas dentro de la Comunidad de
Madrid en Verano, creciendo casi un 2 % sobre el afio
2024.

Destaca significativamente el mayor interés de los
hombres (89,4 %) frente a las mujeres (78,7 %)

De 18 a 29 anos

De 30 a 44 anos

De 45 a 64 anos

Mas de 64 afios
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Grado de interés por destinos y actividades en Madrid

en Verano
Visitar destinos Patrimonio Mundial (Aranjuez, 7 .84
Alcala de Henares, San Lorenzo de El Escorial — El Escorial) '
Disfrutar de municipios con un gran patrimonio
histérico y cultural como las Villas de Madrid {41 59,3 7.56
(Chichén, Buitrago de Lozoya, etc.)
Turismo rural 57,9 ‘ 7,48
Base: Muestra Turismo gastronémico 56,6 | 7.45
NO MADRID
CAPITAL (277)
(Si reside en otro municipio distinto a Madrid) Disfrutar
de la oferta ocio, cultural y comercial de la ciudad A 48,4 7.21
de Madrid
Ir a actividades relacionadas con el VERANO
e . . e 14,1 6.97
(parques acuaticos, conciertos/festivales al aire libre, ’
fiestas (La Latina, Lavapiés, etc...)
Turismo familiar (parques tematicos, musicales, etc.). FRIES 6,79
Enoturismo (bodegas visitables madrilefias) 23,3 41,3 6,39

EDela4d De5a7

mDe8a10

m Ns/Nc

(1 ningun interés -10 interés maximo)

Datos en porcentaje | Base: Muestra total (600)
P11. ;Qué visitas o actividades en la Comunidad de Madrid te interesan mas? Se trata de que anotes tu interés siendo 1 el menor interés posible y 10 el mayor interés

El interés medio de las distintas
propuestas nos permite clasificarlas
en dos grupos:

* Interés alto: Turismo activo y de
naturaleza (7,85), visitar destinos que
son patrimonio mundial (7,84),
disfrutar de municipios (7,56), turismo
rural (7,48), turismo gastronémico
(7,45) y disfrutar de la oferta de ocio,
cultural, etc. de Madrid capital (7,21).

* Interés medio: Actividades de Verano
(6,97), turismo familiar (6,79) vy
Enoturismo (6,39).

Los datos son similares respecto al afio
2024.
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En general los perfiles mas mayores son los que menos interés tienen en visitar Madrid durante este verano. Los menores de 44 afios destacan por su

interés en el turismo familiar (parques tematicos, musicales...) e ir a actividades relacionadas con el verano.

Grado de interés por destinos
y actividades en Madrid en Verano

GAP (Total - Segmentacion)

Base: Muestra total

Turismo activo y de naturaleza

Visitar destinos Patrimonio Mundial (Aranjuez, Alcala de
Henares, San Lorenzo de El Escorial — El Escorial)

Disfrutar de municipios con un gran patrimonio
historico y cultural como las Villas de Madrid (Chichén,
Buitrago de Lozoya, etc.)

Turismo rural

Turismo gastronémico

(Si reside en otro municipio distinto a Madrid) Disfrutar de la
oferta ocio, cultural y comercial de la ciudad de
Madrid

Ir a actividades relacionadas con el VERANO
(parques acuaticos, conciertos/festivales al aire libre, fiestas (La
Latina, Lavapiés, etc...)

Turismo familiar (parques tematicos, musicales, etc.).

Enoturismo (bodegas visitables madrilefas)

(1 ningun interés -10 interés maximo)

Datos en porcentaje | Base: Muestra total (600)
P11. ;Qué visitas o actividades en la Comunidad de Madrid te interesan mas? Se trata de que anotes tu interés siendo 1 el menor interés posible y 10 el mayor interés

TOTAL

600

GENERO EDAD
Hombre Muier De18 a De30a De 45 a Mas de
J 29 anos 44 anos 64 anos 64 anos
286 314 120 253 205 22%
0,12 -0,11 0,28 0,27 0,20 -0,97
-0,02 0,02 -0,34 0,02 0,21 -0,09
0,02 -0,02 -0,60 0,03 0,39 -0,19
-0,02 0,02 0,03 0,28 0,36 -1,04
-0,05 0,05 0,13 0,21 -0,05 0,37
0,13 -0,13 -0,31 0,19 0,14 -0,34
-0,11 0,10 0,85 0,51 -0,02 Klfl?
/\\
-0,23 0,21 0,89 0,56 0,13 -1,81
0,06 -0,05 -0,05 0,06 -0,06 0,05
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Asociacidn a viaje o0 a excursidn de distintos destinos en Madrid

Turismo rural 28,0

Turismo activo y de naturaleza

Enoturismo (bodegas visitables madrilefias) 60,8 39,2

Disfrutar de municipios con un gran patrimonio

histérico y cultural como las Villas de Madrid (Chichén, 34,5
Buitrago de Lozoya, etc.)
Ir a actividades relacionadas con el VERANO

e . . S . 30,1

(parques acuaticos, conciertos/festivales al aire libre, fiestas (La
Latina, Lavapiés, etc...)

Visitar destinos Patrimonio Mundial (Aranjuez, Alcala de 70.0 30.0
Henares, San Lorenzo de El Escorial — El Escorial) . !

Turismo gastronémico 70,4

Turismo familiar (parques tematicos, musicales, etc.). 70,5
Base: Muestra
NO MADRID
CAPITAL (237)
(Si reside en otro municipio distinto a Madrid) Disfrutar de la 779
I

oferta ocio, cultural y comercial de la ciudad de Madrid

= Una excursion sin pasar noche
® Una escapada con alguna noche fuera de casa

Datos en porcentaje | Base: Con interés en cada actividad/destino
P12. Si planificaras realizar alguna de las actividades que nos has dicho que te interesa hacer en la Comunidad de Madrid jorganizarias una excursion, es decir sin
dormir fuera de casa o0 mas bien una escapada de una o varias noches fuera de casa?

En cuanto a la asociacion entre la
actividad/destino a una excursiéon
0 un viaje, destaca sobre todo el
Turismo rural por ser el que mas
se asocia con un viaje, de hecho,
es el Unico que se considera mas
con pasar alguna noche fuera de
casa (72,0 %).

El segundo mas asociado a
pernoctar fuera de casa es el
turismo activo o de naturaleza
(44,3%).

Por el contrario, el disfrutar de la
oferta de ocio de Madrid capital
es el que menos se asocia a pasar
una Noche fuera de casa (22,1%).

)
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En la asociacion a viaje sin pernoctar segun género no hay diferencias significativas. Cabe destacar la mayor vinculacién a excursion sin pernoctar que hay
en el grupo de 45 a 64 afios en el caso del turismo familiar y de las actividades relacionadas con el verano. Cabe sefialar la menor vinculacion al turismo
sin pernoctar de los mas jovenes dentro de la Comunidad de Madrid.

GENERO EDAD
(MEDIA - UNA EXCURSION SIN PASAR LANOCHE) TOTAL | Hombre Mujer be 18 a be 30 De 45 a Mas de
29 anos 44 anos 64 anos 64 anos
Base: Muestra total 600 286 314 120 253 205 22*

(Si reside en otro municipio distinto a Madrid) Disfrutar de la oferta
ocio, cultural y comercial de la ciudad de Madrid

76,1 79,8 @ 75,3 81,5 >90.7
68,4 724 @ 67,6 @ 713

68,2 72,5 @ 69,1 72,1 79,2

Turismo familiar (parques tematicos, musicales, etc.).

de distintos

Turismo gastronémico

c

Ne] ‘=

‘" O Visitar destinos Patrimonio Mundial (Aranjuez, Alcald de Henares,

; ‘EU San Lorenzo de El Escorial — El Escorial) 66,9 728 @ 68,3 723 >80.6
% - Ir a actividades relacionadas con el VERANO

© (7] (parques acuéticos, conciertos/festivales al aire libre, fiestas (La Latina, 67,7 71,7 @ 67,8 @ 74,0

P 8 Lavapiés, etc...)

o S Disfrutar de municipios con un gran patrimonio histérico y

o= 2 cultural como las Villas de Madrid 66,3 64,8 60,7 60,8 65,0 >78.1
c 0 .. .

-s _g (Chichén, Buitrago de Lozoya, etc.)

2 Enoturismo (bodegas visitables madrilefias) 63,8 57.8 60,9 60,3 64,3 56,2

N

")

o] Turismo activo y de naturaleza 55,6 55,7 50,1 53,5 58,1 61,1

9]

3

< Turismo rural 29,7 26,4 30,5 28,7 31,0 <16.0

1
Dif. Sig. con respecto al total ' | Informacién Bases:
> Mayor que total ' * Base reducida
< Menor que total ! | ** Base muy reducida
1

1
Datos en porcentaje | Base: Con interés en cada actividad/destino i
P12. Si planificaras realizar alguna de las actividades que nos has dicho que te interesa hacer en la Comunidad de Madrid jorganizarias una i
excursion, es decir sin dormir fuera de casa o mas bien una escapada de una o varias noches fuera de casa? !
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ESPACIOS NATURALES @4

ACTIVIDADES EN




El senderismo y la observacion a la naturaleza son las dos actividades mas realizadas por los madrilefios (80,7% y 73,8%,
respectivamente) y también son las que se prevén hacer mas en el futuro (89,6% y 78,7%, respectivamente).

En cuanto a los deportes de invierno se han realizado por un 27,2%, aumentando hasta un 34,4 % las previsiones de futuro.
Los deportes nauticos se han realizado un 20,6% y la prevision crece hasta un 35,7%.
Por otro lado, la escalada se ha realizado un 19,1% y la prevision crece hasta un 25,4%.

Actividades realizadas y previstas (%Si)

89,6 A Actividades realizadas

80,7 787 A Actividades previstas
738

56,0

16,0

Senderismo y Ciclo-turismo Observacion de la Golf Deportes Escalada Deportes de Otras
rutas naturaleza nauticos invierno
por la naturaleza

Datos en porcentaje | Base: Muestra total (600)
P13. ;Qué actividades has realizado ya en espacios naturales de la Comunidad de Madrid?
P14. ;Cuales realizarias o volverias a realizar?
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Los perfiles de edad inferior a 44 aios tienen una mayor presencia tanto en las actividades realizadas como en las futuras.

Actividades como el cicloturismo, el golf y la escalada destacan en el perfil masculino.

GENERO EDAD GENERO EDAD
ACTIVIDADES . De18a De30a Ded45a Masde ACTIVIDADES . De18a De30a Ded45a Masde
REALIZADAS |OTAL | Hombre — Mujer 5o 5 44afos 64afios 64 afos PREVISTAS |OIAL | Hombre = Mujer 5 50 44afios 64anos 64 afos
Base: Muestra total 286 314 120 253 205 22* Base: Muestra total 286 314 120 253 205 22*
Senderismo y rutas Senderismo y rutas
por la naturaleza 83,7 78,0 86,6 84,8 78,8 <724 por la naturaleza 89,8 89,5 >95.3 88,6 90,2 85,7
Cicloturismo >255) <10.6 @ >24.0 15,6 <0.0 Cicloturismo >33.8 ) <185 29,4 @ 26,0 <34
Observacion de la Observacion de la
naturaleza 76,4 @71,4 70,9 72,8 naturaleza 76,0 81,1 80,6 80,4 81,1 <70.7
Golf @<4 9 @ 97 6,2 <34 Golf 18,4 13,9 @ 19,1 <10.7 <9.0
Deportes nauticos @ >28.1 J) <14.0 <0.0 Deportes nauticos 3,6 >55.3 )( >51.2 <0.0
Escalada @159 @11 2 <5.6 Escalada @21 7 ( >51.7 )(>376 ) <124 <5.6
Deportes de Deportes de
invierno 9,9 24,8 >370 <179 <10.2 invierno 71 32,0 >596 J)(>46.9 J <223 <136
Otras 51,3 45,5 43,5 48,8 50,1 48,1 Otras 59,2 53,2 52,5 57.0 57.6 54,9

1 1
. Dif. Sig. con respecto al total ' | Informacién Bases: :
i > Mayor que total ' * Base reducida !
i < Menor que total ! | ** Base muy reducida :
1 1

______________________________________________________________

Datos en porcentaje | Base: Muestra total (600)
P13. ;Qué actividades has realizado ya en espacios naturales de la Comunidad de Madrid?
P14. ;Cuales realizarias o volverias a realizar?
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